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Η ίδια έρευνα και στους δυο Νοµούς…

Παρά την ύπαρξη ενός βασικού πυρήνα από κοινά – συµβατικά
τρόφιµα. (Φρούτα & λαχανικά, τρόφιµα καθηµερινής χρήσης και
κρεατίκα)…∆ΕΝ είναι όλοι οι καταναλωτές ίδιοι...

Οι καταναλωτές στους δυο νοµούς παρουσιάζουν σηµαντικές
οµοιότητες, αλλά και ιδιαίτερες διάφορες...

Ποιες είναι οι διαφορές κατανάλωσης µεταξύ Πέλλας - Πιερίας; 

Στα µηνιαία έξοδα (δαπάνες) για αγορά τροφίµων;

Στην γνώση & την προθυµία πληρωµής για ποιοτικά προϊόντα;

Επικεντρωνόµαστε στα ποιοτικά προϊόντα (Βιολογικά, ΠΟΠ, ΠΓΕ, 
παραδοσιακά, λειτουργικά τρόφιµα)

1. Η Πιερία &
Οι ∆ιαφορές µε την Πέλλα…
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2α. Τεχνικά χαρακτηριστικά έρευνας

Ίδιο ∆είγµα µε το Νοµό Πέλλας:

Τυχαίο & στρωµατοποιηµένο – 104 νοικοκυριά

Υπεύθυνοι αγοράς τροφίµων του νοικοκυριού
– Γυναίκες:

89,4% ((ΠερισσότερεςΠερισσότερες γυναίκεςγυναίκες µέροςµέρος τουτου δείγµατοςδείγµατος))

– Μέση ηλικία: 
43,5 έτη (20-65 έτη) ((ΑυξηµένηΑυξηµένη ΜέσηΜέση ΗλικίαΗλικία))

– Μέσο µέγεθος νοικοκυριού:
2,56 (1-4 µέλη) ((ΣχετικάΣχετικά αυξηµένοαυξηµένο µέγεθοςµέγεθος))

– Τόπος κατοικίας:
38,5% αστική, 30,8% ηµιαστική, 30,8% αγροτική ((ΠερισσότεραΠερισσότερα άτοµαάτοµα ζουνζουν

σεσε αστικέςαστικές περιοχέςπεριοχές –– ΓενικάΓενικά έναένα ΠροφίλΠροφίλ περισσότεροπερισσότερο αστικόαστικό ))
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2β. Τεχνικά χαρακτηριστικά έρευνας

∆είγµα Νοµού Πιερίας: 
Μόρφωση:

– 52,9% γυµνάσιο ή <9,6% ΤΕΙ ή ΑΕΙ ((ΣχετικάΣχετικά αυξηµένοαυξηµένο ποσοστόποσοστό))

Εισόδηµα:
– 49% <€1500, 20,3% >€1500 (30,8% δεν απάντησε) ((ΜεγαλύτεροΜεγαλύτερο

ΠοσοστόΠοσοστό απόαπό τηντην ΠέλλαΠέλλα πουπου δήλωσεδήλωσε <<€€1500)1500)

Επάγγελµα: 
– 20,2% υπάλληλοι, 6,8% ελεύθεροι επαγγελµατίες, 5,8% συνταξιούχοι, 

42,3% νοικοκυρές, 5,8% αγρότες, 19,1% λοιπά ((ΓενικάΓενικά περισσότεροιπερισσότεροι
υπάλληλοιυπάλληλοι, , πολύπολύ λιγότεροιλιγότεροι ελεύθεροιελεύθεροι επαγγελµατίεςεπαγγελµατίες καικαι πολλέςπολλές
περισσότερεςπερισσότερες νοικοκυρέςνοικοκυρές))
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3α. Βιολογικά προϊόντα

ΤαΤα ίδιαίδια προϊόνταπροϊόντα µεµε τηντην ΠέλλαΠέλλα αλλάαλλά µεµε µικρότερεςµικρότερες συχνότητεςσυχνότητες…
Τα πιο συχνά αγοραζόµενα βιολογικά προϊόντα:

– Ντοµάτες (2,9%)
– Κοτόπουλο (1,9%)
– Μήλα (1%)
– Πορτοκάλια (1,9%)
– Φέτα, γάλα, ζυµαρικά, χοιρινό ελευθέρας βοσκής (1%)

Τα συχνότερα αγοραζόµενα βιολογικά τρόφιµα είναι εν µέρη ίδια –
αντίστοιχα µε τα συχνότερα αγοραζόµενα συµβατικών

ΣυχνότητεςΣυχνότητες ΑγοράςΑγοράς

ΤόποιΤόποι ΑγοράςΑγοράς

ΊδιοιΊδιοι µεµε τουςτους τόπουςτόπους αγοράςαγοράς τωντων καταναλωτώνκαταναλωτών ΠέλλαςΠέλλας……
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3γ. Προϊόντα Π.Ο.Π.

Στην Πιερία αγοράζονται τα ίδια προϊόντα ΠΟΠ µε αυξηµένες
συχνότητες και µερικά επιπλέον προϊόντα ΠΟΠ ((ΕυρείαΕυρεία ΚατανάλωσηΚατανάλωση))
Τα πιο συχνά αγοραζόµενα προϊόντα ΠΟΠ:
– Πιπεριές Φλωρίνης (39,4%)
– Πατάτες Νευροκοπίου ∆ράµας (33,7%)
– Ελιές Καλαµάτας (43,2%)
– Μήλα Ζαγοράς (17,3%), 
– Φασόλια Πρεσπών (5,8%)
Μικρότερης συχνότητας : 
– Μανούρι, γραβιέρα, αµνοερίφια Αιτ/νίας, χιλοπίτες Λαµίας

ΣυχνότητεςΣυχνότητες ΑγοράςΑγοράς

ΤόποιΤόποι ΑγοράςΑγοράς
Σε αντίθεσηαντίθεση µεµε τηντην ΠέλλαΠέλλα κυρίαρχος τόπος αγοράς είναι τα ΣουπερµαρκετΣουπερµαρκετ. 
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Η Πιερία εµφανίζει σχετικά υψηλότερες συχνότητες αγοράς:
– Φρέσκια ρίγανη (33,6%) 

– Τσάι του βουνού (16,3%)

Σε αντίθεση µε την Πέλλα η Πιερία έδειξε µια µικρή συχνότητα
κατανάλωσης (κυρίως το εµπλουτισµένο γάλα και οι χυµοί)

3γ. Λοιπά Προϊόντα
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4α. Κριτήρια επιλογής αγοράς τροφίµων

Γενικά, η Πιερία εµφανίζει όµοια κριτήρια αγοράς µε την Πέλλα αλλά σε
όλα τα κριτήρια δίνει υψηλότερη σηµασία

Είναι ιδιαίτεραιδιαίτερα ενδιαφέρονενδιαφέρον ότι και οι δυο νόµοι δίνουν σηµασία στην
αποφυγή γενετικά τροποποιηµένων τροφίµων & ιδιαίτερα η Πιερία
ιδιαίτερη σηµασία στην αποφυγή προϊόντων µε τεχνητά συστατικά
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5. ∆απάνη αγοράς τροφίµων

Οικογενειακό εισόδηµα που δαπανάται µηνιαία για την αγορά
τροφίµων:

– 200 € ή λιγότερα: (18,3%)
– 200-300 €: (27,9%)
– 300-450 €: (31,7%)
– 450-600 €: (19,2%)
– περισσότερα από 600 €: (2,9%)

Γενικά, η Πιερία παρουσιάζει αυξηµένες µηνιαίες δαπάνες κάτι που
συνάδει µε ένα πιο αστικό προφίλ σε σχέση µε την Πέλλα.  
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6. Προθυµία πληρωµής & γνώση για τα Ποιοτικά
προϊόντα

Γενικά, η προθυµία πληρωµής είναι αντίστοιχη της δαπάνης για τρόφιµα
((ΌσοΌσο πιοπιο πολλάπολλά χρήµαταχρήµατα δαπανούνταιδαπανούνται γιαγια αγοράαγορά τροφίµωντροφίµων, , τόσοτόσο
περισσότεραπερισσότερα χρήµαταχρήµατα είναιείναι διατεθειµένοςδιατεθειµένος κάποιοςκάποιος νανα πληρώσειπληρώσει γιαγια ποιοτικάποιοτικά
προϊόνταπροϊόντα))

Έτσι στην Πιερία ένα σηµαντικά µεγαλύτερο ποσοστό είναι πρόθυµο να
πληρώσει επιπλέον για να αγοράσει προϊόντα ποιότητας (Βιολογικά & ΠΟΠ)

Αντίστοιχη διάφορα µεταξύ αυτών που λένε ότι γνωρίζουν και αυτών που
«πραγµατικά» γνωρίζουν τι είναι τα ποιοτικά προϊόντα υπάρχει και στην
Πιερία
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8α. Συµπεράσµατα Ι

Με εξαίρεση τον κοινό πυρήνα συµβατικών τροφίµων που είναι
παρόµοιος στις δυο περιοχές, Η Πιερία παρουσιάζει: 

– Ελαφρά µειωµένες συχνότητες κατανάλωσης βιολογικών προϊόντων

– Αυξηµένες συχνότητες κατανάλωσης ΠΟΠ προϊόντων και λειτουργικών
τροφίµων

– Αυξηµένες δαπάνες για τρόφιµα & αυξηµένη προθυµία πληρωµής

– Παρόµοια γνώση για τα ποιοτικά τρόφιµα (µε ελαφρά µειωµένη γνώση
για τα βιολογικά στην Πιερία)

Γενικά, Η Πιερία παρουσιάζει ένα πιο αστικό προφίλ – κοντά σε αυτό
των µεγάλων πόλεων …

Όπως και στην Πέλλα οι καταναλωτές της Πιερίας δείχνουν
προτίµηση για ποιοτικά προϊόντα
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9. Προτάσεις

Ενηµέρωση των καταναλωτών για το τι πραγµατικά είναι, 
& γιατί είναι καλύτερο να αγοράζουν βιολογικά & αλλά
ποιοτικά προϊόντα – Ισχυροποίηση της εικόνας στο
µυαλό των καταναλωτών

Αύξηση της παρουσίας και της προώθησης των
βιολογικών & ΠΟΠ προϊόντων τόσο στα Σουπερµάρκετ
όσο και στα Καταστήµατα της γειτονιάς & Λαϊκές / 
Κεντρικές Αγορές – Αύξηση της διαθεσιµότητας των
προϊόντων
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